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培僑小學

林村公立黃福鑾紀念學校

仁濟醫院羅陳楚思小學 福建中學附屬學校 荃灣商會學校 聖公會聖安德烈小學

通德學校西貢崇真
天主教學校小學部

德萃學校小學部啟思小學高主教書院小學部鳳溪第一小學 宣道國際學校

















項目 內容 數量(以1集為單位) 

產品植入 •置景道具 (按節目內容需要自然展現)
1集
(商品最少出現1次)

客戶所得
•節目結尾標板 (2-5秒 –只限LOGO)
• ≤ 30-sec Instream (Mid-roll) Run-of-site*
• Programme Promo Inverted L-Shape Banner (with client logo) 

1 Epi 
73,000 impression
172,000 impression    

額外送贈
• myTV SUPER FB & IG feed (with client logo) 
• YouTube programme highlight( end roll combine logo)

At least 1 time
At least 1 time

最多全輯可接受2個客戶(置景道具)

$30,000 (Gross)



項目 內容 數量(以1集為單位)

產品植入
• Product message (30s – 1 mins)

(按節目內容宣傳客戶產品)
1集
(商品最少出現1次) 

客戶所得

•節目結尾小視窗-30秒 – 1 分鍾宣傳客戶產品
• 1 time東張 Plus advertorial
• Programme Promo Inverted L-Shape Banner (with client logo) 
• ≤ 30-sec Instream (Mid-roll) Run-of-site

1集
1 time
322,500 impressions
80,300  impressions

額外送贈
• myTV SUPER FB & IG feed (with client logo) 
• YouTube programme highlight( end roll combine logo)

At least 1 time
100,000 impressions

每集最多可接受1個客戶 (節目內產品訊息)

$80,000 (Gross)



Mass Reach, 24/7 Available, 
Multiple Touchpoints via Connected TV, Web & Mobile
myTV SUPER 接觸層面最廣泛，任何時間適用，眾多接觸點(聯網電視、網頁和手機應用程式)

*3.3M

Monthly Active Audience

每月活躍觀眾

56%

Reach/Wk

每星期觸及率

4.3Days

Visit/Wk

每星期探訪日數

Source: 2022 Video Consumption Landscape Survey, 
Nielsen

Base: HK citizens aged 15-64 who watched any online or 
offline video in past 7 days (n=2,538)

Fieldwork period: 12 Jul – 5 Aug 2022

myTV SUPER
#1香港OTT 串流媒體平台

#170K

Total Subscribers

總訂閱人數

Data Source: Adobe Analytics 

*Monthly Active Users data period: Feb 2023 

# Total Subscribers data period: As of Mar 14,2023 



Thank You 


